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TEMPS DE INTERIOR

EL UNICO CLUB DE PRODUCTO DEL INTERIOR DE LA COMUNITAT VALENCIANA

La marca que da nombre a una forma de hacer turismo en el interior de la Comunitat Valenciana. Reune una
oferta singular de alojamientos, restaurantes y experiencias que permiten al turista descubrir el interior de la
Comunitat de una manera diferente, ofreciendo una tipologia de servicios turisticos basados en la personalizacion,
la profesionalizacion y la adaptacion al entorno, respondiendo a las expectativas emocionales de una demanda
turistica cada vez mas identificable y numerosa.

Un club de producto cuya marca pertenece a Turisme Comunitat Valenciana y cede a la asociacion. de
empresarios/as que agrupa empresas del interior de la Comunitat que piensan y actian de forma parecida. Temps
pone en contacto a empresarios con. objetivos comunes con el fin de . que cooperen en términos de mejora de la
calidad del servicio, en la comercializacion, promocion y actualizacion de sus servicios. Temps de interior dinamiza
el turismo de interior para cumplir con las tendencias y demandas del mercado.

ACTITUD. '\%‘comumrm sg L’EXQUISIT

MEDITERRANEA  fVALENCIANA JL mediterrani




:QUE ES TEMPS DE INTERIOR?

Mirar al interior de la Comunitat Valenciana es descubrir un territorio extraordinario y singular, lleno de contrastesy
oportunidades. Un destino turistico con una oferta diferenciada, gue ha experimentado un importante crecimiento
en los ultimos anos y en el gque seguiMmos invirtiendo para garantizar un producto de calidad.

En 2009 inicidbamos este “viaje al interior” con la puesta en marcha del club de alojamientos de interior, un
ambicioso proyecto con dos claros objetivos: garantizar un nivel homogéneo de calidad y prestacion de servicios
de los hoteles, apartamentos, viviendas de turismo rural del club y crear una imagen de marca que facilitara su

comercializacion en los distintos mercados.

En 2013, con la incorporacion de |los restaurantes, se dio un paso mas en nuestra apuesta por la calidad del destino.
Y es que ser miembro de este club es mucho mas que poseer un establecimiento con encanto, es tener una

filosofia de trabajo abanderada por la excelencia, la cercania y el trato profesional.

En 2014 incorporabamos a temps la seccidon de experiencias con empresas de turismo activo, bodegas,
cooperativas y queserias. A dia de hoy contamos con una amplia oferta de experiencias a las que |los hoteles' y
restaurantes se han unido con el fin de comercializar su producto y dar un servicio de calidad.
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https://tempsdeinterior.com/es/alojamientos.html
https://tempsdeinterior.com/es/restaurantes.html
https://tempsdeinterior.com/es/experiencias.html
https://tempsdeinterior.com/es/experiencias.html

ASOCIADOS TEMPS

Por Habitaciones 22 ALOJAMIENTOS

Completo 14 ALOJAMIENTOS
Restaurantes 14 RESTAURANTES 3
Fxperiencias 09 EMPRESAS
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GUIA TEMPS 2026
(4.000 EJEMPLARES)
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SITUACION DE PARTIDA Y RESULTADOS
NUESTRA EVOLUCION

Mas de 16 anos haciéndolo posible

2009 - 77 establecimientos

20213 - 34 establecimientos

Se incluyen los restaurantes 2
2015 - 49 establecimientos

Se incluyen las experiencias

2019 - 56 establecimientos & T
2020 - 61 establecimientos

2021 - 65 establecimientos

2022 - 61 establecimientos 0

2023 - 61 establecimientos

2024 - 60 establecimientos

2025 - 58 establecimientos &

Evolucion temps de interior
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SITUACION DE PARTIDA Y RESULTADOS

Mas de 16 anos haciéndolo posible

ASAMBLEA ANUAL
ASOCIADOS
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TEMPS EN CIFRAS 2025

OCUPACION MEDIA 57,05%

e La ocupacion anual del turismo rural en Espana en 2025 es del 21,4 %.

e Por cada 100 turistas rurales en Espana, 3 estan eligiendo la Comunitat Valenciana

PRECIO MEDIO 75€ PAX
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ACCIONES DE COMUNICACION,
COMERCIALIZACION Y RELACIONES
PUBLICAS
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COMUNICACION
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CAMPANA VERANO-OTONO

Desarrollo de una campana de publicidad vy
comunicacion online con el objetivo de atraer publico
nacional al interior de la Comunitat Valenciana:

Campana en redes sociales, aumento de trafico en la
web y RRSS, con promociones, acciones de SEO y SEM.

Acciones de relaciones publicas con influencers vy
prescriptores en el interior de la Comunitat Valenciana.
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CAMPANA LA CV MAS VERDE

Desarrollo de una campana de publicidad con el
objetivo de impulsar el posicionamiento de experiencias
con valores sostenibles, saludables y ecoldgicos de los
alojamientos de interior de Temps.
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Seguimos recorriendo la Comunitat Valenciana mas verde | esa que se
esconde entre montanas, pueblos con encanto y camines que imvitan a descanectar

En esta segunda entrega de SAD
experiencias para vivir el interior
autenticidad en eslado puro

Si te apetece recomsd
que combinan natural

Escapadas perfectas para desconectar del dia a dia y reconectar entre montanas,
pueblos y atardeceres Gnicos,



CAMPANA LA CV MAS VERDE
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Estructuracion de 23 experiencias alineadas con
criterios sostenibles, saludables, ecoldgicos O
socialmente responsables.
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APARICIONES EN PRENSA Y ENTREVISTAS

LA VAINUUARLIA - e
{. La Ventana Comunitat Valenclano Saciedod

Comunidad Valenciana oy par Hay Somunitat Valenciana Sacisdad
ALSAIETD  ETERNACRAL 1 POSICA, e -socria  seromre 1 eczvenns [ Crece el turismo en la Comunitat Valenciana aungue con una Galloso (Temps): “Los precios de la costa estan
ligera desaceleracidén haciendo que haya mas turistas de fuera de la
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Entrevista o Alberto Galloso, responsoble de cominucocion de Te.

0000000 07:03

La ventana Comunitat Valenciana Podeast | Ocle

Jose Forés Romero

Entrevista a Alberto Galloso, responsable i Bl
de cominucacion de Temps de Interior,
en La Ventana CV

08/07/2025
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El turismo de interior en la Comunitat
Valenciana espera una ocupacion media del
en Semana Santa

La Ventana
Comunitat >
Valenciana

hora podrian ¢ os porcentajes h
durante el fin de semana del 18 al 20 de abril

EFE - of/ng/zoxs

El turisme d'interior es consolida durant l'estiu amb un 70%
d'ocupacié a la Comunitat Valenciana

5an dades facilitades per lassociacié Temps d'interior | destaquen que la natura | la
tranquillitat d'un poble menut son els aspectes més valorats

T

El turismo en el interior de la provincia de Alicante sigue al alza = Ak °

Hablamos con la responsable de comunicacion de la asociacion Temps da Intenor, Laura Vives
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Temps de Interior

6767 sequidores « 68 seguidos

Publicaciones Infermacion el FOlOS
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COMERCIALIZACION
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PARTICIPACION EN FERIAS (38 REUNIONES CON

OPERADORES)
WORKSHOP MADRID TOTS SANTS FIRA DE LES COMARQUES Feria de Turismo FITUR
(23 de octubre 2025) (31-1 de noviembre 2025) (7-8-9 de noviembre 2025) (Madrid 22 - 23 enero 2026)
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FAMTRIPS CON PRESCRIPTORES

PROGRAMA DE FORMACION RED TOURIST INFO 2025:
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+ ACCIONES CON PRESCRIPTORES
Experiencias familiares by Temps
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18 DE SEPTIEMBRE experiencias en el interior de
la Comunitat Valenciana
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Online: 18:00 a 19:30 horas
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OBJETIVOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS SOBRE LA OFERTA

1. Constituir una oferta de turismo de interior conforme a unos estandares de calidad.
2. Construir sinergias y redes de negocio entre las empresas y entidades adheridas.
3. Incrementar la calidad de los productos y servicios ofrecidos por las empresas.

4.Mejorar el prestigio del turismo rural y diferenciar a las empresas de este tipo de turismo, con la marca
temps, de otros operadores del mercado.
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OBJETIVOS
OBJETIVOS ESPECiFICOS SOBRE LA DEMANDA

1. Renovar el concepto de turismo rural a turismo de interior mejorando la imagen por parte de los turistas y
potenciales clientes.

2. Atraer la demanda de turismo de interior hacia las empresas adheridas al Club de Producto temps de
interior.
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OBJETIVOS
OBJETIVOS ESTRATEGICOS

1. Consolidarse como lobby de interior, representante de empresas y servicios del interior de la Comunitat
Valenciana.

2. Impulsar el proceso de consolidacion como referente de los eventos singulares del interior de la Comunitat.
3. Aumentar la competitividad de las empresas de interior adheridas al Club de Producto temps de interior.

4. Consolidar la oferta de interior de la Comunitat Valenciana.
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CLUB DE PRODUCTO
TEMPS DE INTERIOR

17 ANOS DINAMIZANDO EL INTERIOR
DE LA COMUNITAT VALENCIANA
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