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T E M P S  D E  I N T E R I O R

EL ÚNICO CLUB DE PRODUCTO DEL INTERIOR DE LA COMUNITAT VALENCIANA 

La marca que da nombre a una forma de hacer turismo en el interior de la Comunitat Valenciana. Reúne una
oferta singular de alojamientos, restaurantes y experiencias que permiten al turista descubrir el interior de la
Comunitat de una manera diferente, ofreciendo una tipología de servicios turísticos basados en la personalización,
la profesionalización y la adaptación al entorno, respondiendo a las expectativas emocionales de una demanda
turística cada vez más identificable y numerosa. 

Un club de producto cuya marca pertenece a Turisme Comunitat Valenciana y cede a la asociación de
empresarios/as que agrupa empresas del interior de la Comunitat que piensan y actúan de forma parecida. Temps
pone en contacto a empresarios con objetivos comunes con el fin de que cooperen en términos de mejora de la
calidad del servicio, en la comercialización, promoción y actualización de sus servicios. Temps de interior dinamiza
el turismo de interior para cumplir con las tendencias y demandas del mercado. 



¿ Q U É  E S  T E M P S  D E  I N T E R I O R ?
Mirar al interior de la Comunitat Valenciana es descubrir un territorio extraordinario y singular, lleno de contrastes y
oportunidades. Un destino turístico con una oferta diferenciada, que ha experimentado un importante crecimiento
en los últimos años y en el que seguimos invirtiendo para garantizar un producto de calidad.

En 2009 iniciábamos este “viaje al interior” con la puesta en marcha del club de alojamientos de interior, un
ambicioso proyecto con dos claros objetivos: garantizar un nivel homogéneo de calidad y prestación de servicios
de los hoteles, apartamentos, viviendas de turismo rural del club y crear una imagen de marca que facilitará su
comercialización en los distintos mercados.

En 2013, con la incorporación de los restaurantes, se dio un paso más en nuestra apuesta por la calidad del destino.
Y es que ser miembro de este club es mucho más que poseer un establecimiento con encanto, es tener una
filosofía de trabajo abanderada por la excelencia, la cercanía y el trato profesional.

En 2014 incorporábamos a temps la sección de experiencias con empresas de turismo activo, bodegas,
cooperativas y queserías. A día de hoy contamos con una amplia oferta de experiencias a las que los hoteles y
restaurantes se han unido con el fin de comercializar su producto y dar un servicio de calidad.

https://tempsdeinterior.com/es/alojamientos.html
https://tempsdeinterior.com/es/restaurantes.html
https://tempsdeinterior.com/es/experiencias.html
https://tempsdeinterior.com/es/experiencias.html
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S I T U A C I Ó N  D E  P A R T I D A  Y  R E S U L T A D O S
N U E S T R A  E V O L U C I Ó N   

Más de 16 años haciéndolo posible

Evolución temps de interior
2009 - 77 establecimientos
20213 - 34 establecimientos
Se incluyen los restaurantes
2015 - 49 establecimientos
Se incluyen las experiencias
2019 - 56 establecimientos
2020 - 61 establecimientos
2021 - 65 establecimientos
2022 - 61 establecimientos
2023 - 61 establecimientos
2024 - 60 establecimientos
2025 - 58 establecimientos
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S I T U A C I Ó N  D E  P A R T I D A  Y  R E S U L T A D O S
Más de 16 años haciéndolo posible

ASAMBLEA ANUAL
ASOCIADOS



T E M P S  E N  C I F R A S  2 0 2 5

        

O C U P A C I Ó N  M E D I A 57,05%
La ocupación anual del turismo rural en España en 2025 es del 21,4 %. 

Por cada 100 turistas rurales en España, 3 están eligiendo la Comunitat Valenciana

P R E C I O  M E D I O 75€ PAX



A C C I O N E S  D E  C O M U N I C A C I Ó N ,
C O M E R C I A L I Z A C I Ó N  Y  R E L A C I O N E S  

P Ú B L I C A S



COMUNICACIÓN



C A M P A Ñ A  V E R A N O - O T O Ñ O

Desarrollo de una campaña de publicidad y
comunicación online con el objetivo de atraer público
nacional al interior de la Comunitat Valenciana:

Campaña en redes sociales, aumento de tráfico en la
web y RRSS, con promociones, acciones de SEO y SEM. 

Acciones de relaciones públicas con influencers y
prescriptores en el interior de la Comunitat Valenciana. 



C A M P A Ñ A  L A  C V  M Á S  V E R D E

Desarrollo de una campaña  de publicidad con el
objetivo de impulsar el posicionamiento de experiencias
con valores sostenibles, saludables y ecológicos de los
alojamientos de interior de Temps.



C A M P A Ñ A  L A  C V  M Á S  V E R D E

Estructuración de 23 experiencias alineadas con
criterios sostenibles, saludables, ecológicos o
socialmente responsables.



A P A R I C I O N E S  E N  P R E N S A  Y  E N T R E V I S T A S  



N U E S T R A S  R R S S



C O M E R C I A L I Z A C I Ó N  



P A R T I C I P A C I Ó N  E N  F E R I A S  ( 3 8  R E U N I O N E S  C O N
O P E R A D O R E S )

TOTS SANTS
(31-1 de noviembre 2025)

WORKSHOP MADRID
 (23 de octubre 2025)

FIRA DE LES COMARQUES 
 (7-8-9 de noviembre 2025)

Feria de Turismo FITUR
(Madrid 22 - 23 enero 2026)



 F A M T R I P S  C O N  P R E S C R I P T O R E S  

PROGRAMA DE FORMACIÓN RED TOURIST INFO 2025: 



+  A C C I O N E S  C O N  P R E S C R I P T O R E S  

Experiencias familiares by Temps



OBJET IVOS
O B J E T I V O S  E S P E C Í F I C O S  S O B R E  L A  O F E R T A

 1. Constituir una oferta de turismo de interior conforme a unos estándares de calidad. 

2. Construir sinergias y redes de negocio entre las empresas y entidades adheridas. 

3. Incrementar la calidad de los productos y servicios ofrecidos por las empresas. 

4.Mejorar el prestigio del turismo rural y diferenciar a las empresas de este tipo de turismo, con la marca
temps, de otros operadores del mercado.



OBJET IVOS
O B J E T I V O S  E S P E C Í F I C O S  S O B R E  L A  D E M A N D A

 1. Renovar el concepto de turismo rural a turismo de interior mejorando la imagen por parte de los turistas y
potenciales clientes.

2. Atraer la demanda de turismo de interior hacia las empresas adheridas al Club de Producto temps de
interior.



OBJET IVOS
O B J E T I V O S  E S T R A T É G I C O S

1. Consolidarse como lobby de interior, representante de empresas y servicios del interior de la Comunitat
Valenciana.

2. Impulsar el proceso de consolidación como referente de los eventos singulares del interior de la Comunitat. 

3. Aumentar la competitividad de las empresas de interior adheridas al Club de Producto temps de interior. 

4. Consolidar la oferta de interior de la Comunitat Valenciana.
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